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PEPSI |

Les invités de Publicis : wOn adore I Entretien”. Une idée maligne
etbien réalisée, un bon cru Pepsi.»

Lesinvitésde Lowe Stratéus : PLs«Unvrai film de pub comme on les aime,
Efficace, drile,»JB: «Une idée + une bonne réalisation = un vrai “petit film”
que tout créatif adorerait faire. »

Annoncetr : PepsiCo Beverages International (Colas) Agence : CLMBBDD DC: Gilles
Fichteberg, Jean-Frangois Sacco DA : David Bertram Cf: Léo Berne Prod TV France
Monnet féal,: M. Van Heljningen Frod. film : Solxante Quinze Prod. son: AQC
Resp. agence : Valérie Accary, David Leclabart, Yvie Balbbuena, Hicham Ghazaoui
Resp. annonceur : David Foulds Date de sortie ; 01.02.2009

Les invités de Publicis : wOn aune légére
impression de déja-vu, mais allez,

pour une grande cause...»

Les invités de Lowe Stratéus: PL:«)aime
bien et cestjoliment fait, mémesi cela
aunpetitairde "déja-vu".» JB: « Des jeux
visuels déja vus mais toujours efficaces.»

Annoncaur ' o : BETC Euro RSCG
DC: Stéphane Niberras )/ : Raphaél Halin
it : Benjamin Sanial Resp. agence
Christophe Neyret fesp. an ;
Corinne Ribout Date de sortie : 15.01.2009

Les invités e Publicis : «Marrant pourde la promo,

Méme sile campeur a Fair un peu vicieux.»

Lesinvités de Lowe Stratéus : PLal'idée est assez convenue,
mais rattrapée parune bonne photo. Au final, pas si mal
pourde la promo.» JB: «Potache.»

Annonceur : Conforama Agence : Draftfch 00 Xavier Beauregard
(14 : Benoit Blumberger Cfi : Thibault Froment /chiat d'art: Corinne
Levéque Photographe : Jean-Yves Lemoigne fa - Pierre
de La Caffiniére, Sieglinde Sire, Charline Ferron fles; ceur
Carine Ayral Date de sortic : 10,02.2009
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GLASSEMENT
au 16 février 2009
RG  AGENCES
2 BDDP Unlimited 12
L6s campagnes fon Fe(enues
L Films - Café Cnse « G Call Berville Grey)
* (afé Cnise « Couper pas couper » (Callegan Berville Grey),
Tribu Cancer (Draftfch) PP per» (alle ’
- Callegari Berville Grey Print Vahine « Nuage » (Callegan Berville Grey), 20 Minutes
La Chose «Linformation est un droit » (La Chose), Buggy (Talents (Only)),
Publicis Conseil La Poste « Mon timbre en higne » (Euro RSCG C&0), Mediapart « Le Mi-
rage » (TBWA\Map), Jacques Seguela « Autobiographie non autorisee »
(Euro RSCG C&O), Secunte Routes Lotret (W&Uie), Sa Fi « 13eme Rue et
L e Sat Fi rejoignent Lagardere Publicité » (BETC Euro RSCG), Mikl (Draftfcb)
DIRECTEURS DE CREATION  AGENCES
Guillaume-Ulrich Chiffot )] nites
Christophe Coffre aatchi & Saat
Rémi Babinet IETC Euro RSCE Ml“ z““a
poriace Tl EICHIoR s invices de Publicis: «Hop, une étoile pourlavolonté
Gilles Fichteberg MEAND daborderun univers graphique peu dassique.»
Jean-Frangois Sacco 0 o el o PL: «Plus clip que pub.
Stéphane Xiberras H‘d—ll coup, onle remarque.»
Olivier Altmann 'ublicis Consel b JB:«Mninspanuadrp.(aseremarquedumup»
::d(riﬁs:i?: . - MLK2008 £ Austrqlie 0 Claire
Rawut Stéphane Renaudat  Fabian Faupel TV
, producti Céline Lupez al.: Groupusqule Prod,
DIREGTEURS ARTISTIQUES Im: M1ss FX igenc Laurent Vicariot, Murielle
David Derouet 2 Germond, Manan Pottier tate de sortie : 15.01.2009
Cyril Arandel 9
Florence Bellisson 9
David Bertram 9
Olivier Gamblin 9
Raphaél Halin 9
Florian Roussel 9
Arnaud Van den Abeele 9
CONCEPTEURS-REDACTEURS
Emmanuel de Dieuleveult
Léo Berne
Guillaume Blanc
Benjamin Sanial
Véronique de Surmont
Régis Boulanger
Romain Repellin
Baptiste Thierry
PRODUCTIONS FILMS PHOTOGRAPHES
Soixante Quinze Ranan Merot
Wanda g Benni Valssan
Iréne i Thomas Geffier
Miss FX Jean-Yves Lemoigne
Eugénio Recuenco
PRODUCTIONS SON
Wam REALISATEURS
AOC Spike & Jones
Schmooze PH M. Van Heijningen
THE 6 Paul Gore
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FONDATION
ABBE-PIERRE

licis: «Brillant.
lampyestimplmhleeﬂ'ﬂéﬂﬂiw
toutautant, »

L o o Lo 16
PL:«Belle campagne intelligente,
qui fait réfléchir et qui exploite

au mieux le support.»

JB:«0n nous parle avecintelligence
etjustesse, Du coup, onne fait pas
qu‘entendfe onécoute,»

andmnnﬁhhiLPlerre
A BDDP Unlimited !
Guillaume-Ulrich Chiffot 0/ - David
Derouet CF: Emmnueldnnielr!muh
Marie Ferrara, Elise
v : Ronan Merot
Laurence Petolat-
\fl\rares, Irache Martinez, Cyrll
Champaud A
'l' s(ulm Mﬂ‘he!eSan'tnnastaw
artie; 25.11.2008

Ees invi
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as e .:«Ilndismursfralssur un sujetvu
et revu (voiture écologique). Dommage que les comédies
soientun peu molles,»

Lesy 1.":'."

Lesinvitésde strataus: PLy«Désolé, je n'ai pasbien
l:ompnsIemessage.nln:uunandonfaitdutrmequldult
étre dréle et que can'est pas drole, Cest triste.»

Saatchi & Saatchi 10 : Christophe
Eric Auvinet TV prod : Martine Joly,
DldlerBar:eIu p Les Télé-

e -Emmanuel
cour: Gilles Quétel,

Annonc -.--Toyota Age
Coffre U4 : Julien Chesne (Il :
Frédérique Le Goff i
créateurs/UFQ ©
Collin, Nicolas Fawer, Juhe Ricart
Henri de Cumont 0

"] ROEN
Les invitas de Publics : «Lelaius nous metmal a Faise:
(itrninsemblevim les évolutions positives de Iautomobile
comme des contraintes.»
Las invites de Lowe Stratéus : PL:«Un joli film, impeccablement
exécuté, » JB:<Un brief qui devait étre énfrme, qui donne
un film minimaliste et bien exécuté.»

fnnonceur: Citrogn o:Agence H DC et (R - Gilbert Scher
DA : Didier Richarth TV prod: Ingnd Vasseur, &gathe Naffah
Réal.: Mister Clapin Prod. filim : Mr. Hyde Prod. son: Schmooze
PH Resp. agence: Hugues Reboul, Grégoire Fouquet

Resp. annonceur : Jean-Marc Savigné, Valérie Ponce,

Aurélia Marcilly Date de sortie: 06.02.2009
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PETIT BATEAU

Lies invites de Publicic : «Une traduction
créative trésjuste de 'ADN dela marque.
Cest d'ailleurs beau de la voir
serenouveler ainsi,»

Les invit
PL:«Lasimplicité et I'efﬁtaute
d'une grande campagne. Sadore.»
1B : «A 487 mois, j‘aime qu'on me parle
doucement comme ga.»

fnnonceur: Petit Bateau Agence :BETC
Euro RSCG DC : Rémi Babinet, Florence
Bellisson 0/ : Florence Bellisson, Cyril
Arandel (7 Véronique de Surmant Achat
d'art:Isabelle Mocg Phiotographe : Benni
Valsson fesp. agence : Muriel Fagnoni,
Valérie Albou, Christel Aquilon, Audrey
Fraboulet liesp. annonceur : Philippe
Berlan, Claude Hérail, Gaélle Licoys, Virginie
Boudet Date de sortie: 15.01.2009
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